
Hvordan øke sponsorinntekter

Bedriftsmarkedet

• Verdien av en veldreven klubb/organisasjon

• Hvorfor skal bedrifter sponse akkurat ditt idrettslag?

• Definer det kommersielle mulighetsrommet

• Hvilken målgruppe når bedrifter gjennom ditt idrettslag?

• Tilby produkter og løsninger i markedet

• Jobb langsiktig og smart



Verdien av en veldreven 

klubb/organisasjon

1. Hvem er vi / Hvem vil vi være?

2. Hvor står vi?

3. Hvor vil vi?

4. Hvordan skal vi komme oss dit?



Klubbens strategiske plattform

Hvem er vi? Hvem vil vi være?



28.10.2022 Presentasjonstittel

Visjon

Gullet ska’ hem!

Vi drømmer om…

…at Brann jevnlig skal vinne de gjeveste 

titlene foran fullsatte tribuner og kokende 

Brann-engasjement.



Vår oppgave er å gjøre alle med hjerte i Brann stolt av 

klubben. Stolthet skapes når…

• vi bryr oss om menneskene og samfunnet rundt oss

• vi har fullsatte tribuner og det koker av Brann-engasjement over 

hele byen og landet

• vi vinner fotballkamper i toppen av norsk fotball og spiller offensiv 

og underholdende fotball

• vi gjør drømmer til virkelighet for lokale spillere på klubbens a-lag

• klubben viser åpenhet og troverdighet og har en ansvarlig 

klubbdrift

Misjon Vi e’ Brann, Bergens stolthet!

Misjon

Vår oppgave er å gjøre alle med hjerte i 
Brann stolt av klubben. Stolthet skapes 
når…

• vi bryr oss om menneskene og samfunnet rundt oss

• vi har fullsatte tribuner og det koker av Brann-

engasjement over hele byen og landet

• vi vinner fotballkamper i toppen av norsk fotball og spiller 

offensiv og underholdende fotball

• vi gjør drømmer til virkelighet for lokale spillere på 

klubbens a-lag

• klubben viser åpenhet og troverdighet og har en 

ansvarlig klubbdrift



Branns 4 verdier

•Vi bryr oss

•Vi er målrettet

•Vi er åpen

•Vi er annerledes



Overordnede mål

Vårt overordnede mål er å være blant de 15 beste klubbene i Skandinavia. Vi skal jevnlig 

kjempe om de gjeveste titlene i Norge og jevnlig spille gruppespill i Europa. 

Hvor står vi?



Benchmark mot

de 15 største klubbene i Skandinavia

Finansielt, engasjement, resultater hjemlig serie, resultater Europa Cup

Hvor står vi?



Strategiske satsningsområder

Delstrategier

Hvordan skal vi komme oss dit?



Kulturbygging



Talentutvikling



Spillerlogistikk



Oppgradere anlegg





Hvorfor skal bedrifter 

sponse lokale 

idrettslag?

Hvorfor akkurat DITT idrettslag?

Hva gjør dere unike?



Målgruppe

Hvem kan bedriftene nå gjennom ditt 

idrettslag/organisasjon?



Definer det kommersielle 

mulighetsrommet
Hva har dere å spille på? 

Fasiliteter, kommunikasjon, profileringsflater, samfunnsansvar, 

virkemidler, retning. 

Samfunnstrender og sponsortrender

Hva er bedrifter opptatt av? Hva gjør konkurrenter? Hva kan 

dere lære av andre? Hvilke ressurser har dere? 

Hvilke produkter, muligheter og kanaler finnes? 

Hvilke behov kan organisasjonen/klubben løse?

Hva er det bedriften skal støtte? Hva trenger dere penger til?

- Lavt hengende frukter?

- Nye muligheter? 

Definer varelageret ditt



Tilby løsninger og 

produkter i markedet



Iverksett – ta kontakt

Tilpasse løsninger til bedrifter

• Identifiser passende bedrifter

• Inviter til møte

• Avdekk bedriftens behov og mål. Hva blir viktig for dem 

fremover?

• Hvordan kan dere bidra til å løse eller nå dette? 

• Salg? Kundedata? Kundefordeler? Merkevarebygging? 

Kjennskap? Kunnskap? Ambassadører? Oppnåelse av 

bærekraftsmål? Med hjerte?

• Presentasjonsteknisk 

• Våge å tenke litt større. Utenfor boksen



Jobbe langsiktig og smart

Ikke love noe du ikke kan holde

Gode relasjoner er viktig

• Forventningsavklaringer

• Riktig nivå på kundeoppfølging

• Involver og informer når det er riktig

• Vær interessert i bedriften deres. Våge å utfordre

• Relasjonsbygging

Skap tillit og vis at du bryr deg

Sørg for å levere som avtalt

• Test og evaluer

• Sett mål

• Aktivering

• Dokumentasjon og effektmåling

• Eierskapet i klubben

- Andre i klubben ser muligheter?

Er leveransen god, er sjansen stor for fornyelse



Vær ærlig og redelig, 

spesielt når det ikke 

går etter planen


