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Oppgaver og rammevilkår for idrettsråd

Hva betyr rammevilkår – for IR?



Rammevilkår: Vårt ansvar og vår rolle i organisasjonen



Rammevilkår: 
Føringene i felles lovverk

Vi er ikke helt alene i 
organisasjonenJ



Rammevilkår: Det er forskjell på størrelser og kapasiteter J

Sola Stavanger



Rammevilkår: 

Kvalitet og kvantitet i 
forhold til ambisjonene

IRs samlede 
kapasitet



Rammevilkår: 

Visjonærer
Vi må ha med folk med vilje og 

evne til skape



Økonomi
Rammevilkår: 

Tilskudd fra kommunen
LAM til IR

Kontingent

Tilskudd fra RIK

SALG
Prosjektstøtte fra stiftelser 
og eller næringsliv som tar 
samfunnsansvar

Fra 4,5 til 22 (27)



RIK: 18,8 mill NOK – årsverk: 7 

3,2 mill NOK – 3 årsverk

OLT Sørvest: Cirka sånn: (10,4 fylket skole, TMT og TVN) 0,85 OLT 
sentralt - 0,6 kultur/idrett fylket – 0,45 tjenester TMT – 0,3 fra 

RIK – 0 Stavanger

22 mill NOK
SS 3 mill NOK + 

FP 2,3 mill NOK 

Para 0,5 mill NOK 

Rogaland idrettskrets



Rammevilkår: 

Eierskap til egen plan
Idrettsrådet vil og skal!



Rammevilkår: 

RIKs målgrupper
Børs og katedral

RIKs målgrupper er veldig mange. I overført betydning opererer vi 
både i «et forretnings- og privatmarked». 

Forretningsmarkedet:Vårt forretningsmarked er det offentlige. I 
forhold til nasjonal politikk som støttespiller til NIF. I forhold til det 
kommunale nivået sammen med eller på vegne av idrettsrådene. På 
regionalt nivå i tett samarbeid med både posisjon og opposisjon og 
administrasjonen i Rogaland fylkeskommune. I tillegg arbeider vi 
sammen med andre og alene mot stiftelser og andre som ønsker å ta 
samfunnsansvar gjennom Rogalandsidretten. For at vi sammen skal 
lykkes er vi avhengig av at idrettsrådene og særkretsene selv
integrerer de målsettinger de selv har vært med å vedta.

«Privatmarkedet»:Vårt privatmarked er idrettslagene. Kommunikativt 
er det viktig å hele tiden øke idrettslagenes kjennskap og kunnskap om 
RIKs rolle og tjenestetilbud. Idrettsrådene er viktige kanaler til og fra
idrettslagene og kan i tillegg, om de ønsker det, være gode vertskap for 
våre leveranser. I dette markedet er det også viktig med god vilje og 
evne til toveis samarbeid med særkretsene, og særforbundene, der det 
ikke finnes et særkretsledd. Til de sistnevnte må vil jevnt og trutt løfte 
inn vårt ansvar og tjenestetilbud mot de samhandlingsarenaer som 
NIF organiserer for idrettskretser og særforbund.



Rammevilkår: 

IRs målgrupper
Børs og katedral

Er dette krystallklart i ditt idrettsråd?

SETT INN



Rammevilkår: 

MF = MK x MT
Markedsføring = Markedskommunikasjon x Markedstilbud



Rammevilkår: 

Ethos – pathos - logos
etos – det å spille på avsenderens integritet og troverdighet

patos – det å spille på mottakerens følelser

logos – det å spille på mottakerens fornuft og 

intellekt med utgangspunkt i saken
Det holder ikke å kreve. Vi 
må fortjene vår resultater



Styret...



...og stell


