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Agenda

« 10Cs rammer for markedsfaring

» Sosiale medier og gratulasjonsreklame
« Godkjenning av konkurransetgy

- Spersmal og svar
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Rammer for markedsfaring

- Formal:
- Sikre eksklusivitet til 8 assosieres med OL for olympiske sponsorer
- Begrense markedsfaring for & sikre fokus pa idrettsprestasjonene

« Virkeomrade
 Alle deltakere
» «OL-perioden» 18.juli til og med 13. august

« Markedsfaring
« Alle former for kommersiell aktivitet, som innlegg pa sosiale media,
tradisjonell markedsfering i avis, tv, radio, internett, konkurranser,
butikkreklame mv.
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Kategorisering av samarbeidspartnere

« Olympiske samarbeidspartnere:

« Sponsorer mv. med avtaler med IOC, organisasjonskomiteen for Paris
2025, Nasjonale olympiske komiteer, eller kringkastere av OL.

- Videre adgang til & benytte utevere i markedsfering under OL.

« |kke-olympiske samarbeidspartnere
« Andre sponsorer mv. som har avtale med saerforbund og/eller utaver.
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Rammer for markedsfaring med deltakere

« Olympiske sponsorer
« Egne OL-kampanjer, gratulasjoner i sosiale medier mv.
« |kke-olympiske sponsorer
« Kun markedsfering med utgvere som oppfyller falgende:

* Ingen bruk av olympiske symboler, maskoter,
ordmerker, henvisninger til Paris gjennom ord og
bilder etc.

- Kampanjer som har gatt i minst 90 dager fer OL-
perioden.

« Kampanjer som ikke endres i innhold eller intensivitet
under OL-perioden.
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XBRAND

RUAU 10U PARID

0 3] 0l
! NORLD CHAMPION 14 : 0 NORLD CHAMPION :
014 OLYMPIC SILVER MEDA < - 014 OLYMPIC SILVER MEDA < .
0 ROPEAN CHAMPION v 016 EUROPEAN CHAMPION
017 WORLD CHAMPION > 017 WORLD CHAMPION =
| WORLD RECORD BR ; | WORLD RECORD BREAKER

BRING OUTTHE POWER X BRAND

JOHN SMITH

2013 WORLD CHAMPION BRING OUTTHE POWER

2014 OLYMPIC SILVER MEDALLIST
2016 EUROPEAN CHAMPION
2017 WORLD CHAMPION

2019 WORLD RECORD BREAKER
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Unntakstilfeller

« Markedsf@gring med utgvere som gjennomfgres tilsvarende
perioder arlig ogsa utenfor OL-ar.

 Dokumenteres og avklares med NIF.

Qo
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Unntakstilfeller

« Markedsfagring av andre konkurranser i OL-perioden — avklares med NIF.

WELCOME TO
THE CHAMPIONSHIPS
WIMBLEDON

1-14JULY 2024

XBRAND

ARCHERYWORLD cup @.4:1:1:\[]
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Krav til fremgangsmate

Markedsfering rettet mot flere land

» |kke-olympiske partnere varsler IOC om
markedsferingsplanene innen 18.juni.

Markedsfering kun rettet mot Norge

» |kke-olympiske partnere varsler NIF om
markedsfaringsplanene innen 21.mai.

Markedsfaring kun rettet mot et annet land
« Varsles den aktuelle NOC, og frister avklares med denne.

Dersom utevere tas ut etter 18.juni vil det vaere mulighet a
varsle senere.
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Melding om planlagt markedsfaring

- Begrunnelse for @ melde fra pa forhand:

- |10C og NOCs ansvar er a overvake overholdelse av regelverket,
og avklare om markedsfgringsplanene vil vaere i samsvar med
regelverket.

« Det er utgverne det kan ga ut over om samarbeidspartnere mv.
ikke overholder reglene og melder fra om planlagt
markedsfaring.

- Hva ma oversendes til NIF:
« Beskrivelse av markedsfgringens omfang, varighet og innhold.

- lkke nedvendig a oversende konkret tekst og bildebruk i
planlagte publiseringer pa sosiale medier, men en plan for
innhold og omfang.
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«Gratulasjonsreklame» fra samarbeidspartnere

- Omfatter bade stottemeldinger til utevere, lag eller
delegasjon far gvelser/konkurranser, og gratulasjoner for
prestasjoner i etterkant.

« Olympiske samarbeidspartnere kan publisere
stottemeldinger og gratulasjoner gjiennom OL-perioden

» |kke-olympiske samarbeidspartnere kan ikke publisere
dette i OL-perioden, kun fgr og etter, og uten bruk av
olympiske varemerker mv.
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o [X Brand] Q August 15th 2024 \ @ [X Brand August 9th 2024

X Brand is going to #Paris 2024 #TeamXBrandAthlete
@athletename is competing at the Paris 2024 Games #Team NOC

Congrats Athlete Name on your amazing performance!
We're all so proud #TeamXBrand
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Utevernes takkemeldinger i sosiale medier

Uteverne kan takke bade olympiske og ikke-olympiske
samarbeidspartnere gjennom publisering pa sosiale medier,
ogsa i OL-perioden.

For takkemeldinger til ikke-olympiske samarbeidspartnere er
dette begrenset til én publisering pr. samarbeidspartner i OL-
perioden og kan ikke inneholde OL-medaljer, bilder fra arenaer,
eller pa annen mate gi inntrykk av noen kommersiell kobling
mellom samarbeidspartneren og OL, 10C eller en NOC.

Utavere trenger ikke forhandsvarsle NIF eller IOC, men
oppfordres til & ta kontakt med NIF pa forhand dersom de er i
tvil om en planlagt melding er innenfor regelverket.
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Takkemeldinger — krav til innhold

- Ma ikke inkludere noen uttalelser som indikerer at et produkt
eller en tjeneste har forbedret uteverens prestasjon.

« Skal ikke inneholde anbefalinger av produkter eller tjenester.

« Utgverne kan dele innhold fra IOC, Paris 2024, eller NIFs sosiale
medier, men disse ma ikke benyttes til takkemeldinger til ikke-
olympiske partnere, eller annen omtale av disse.

» |kke-olympiske partnere kan ikke takkes i meldinger med OL-
toy eller med annet OL-relatert innhold.
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?2\ Athlete Name August 9th 2024
<

Thank you X Brand for being with me for all those years!

-

:\ Athlete Name August 9th 2024

Thank you X Brand for being with me for all those years!
=

a
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Ikke-olympiske partnere og sosiale medier

« |kke-olympiske partnere kan ikke bruke utevernes
takkemeldinger, NIFs innhold, eller annet innhold med
olympiske varemerker mv.

@ [X Brand] August 9th 2024 @ [X Brand] August 9th 2024

Amazing performance in Paris yesterday by our new brand

ambassador @athletename That's how to #BringthePower!! Can'’t wait to see their performances over the next two weeks!
ﬁ Athlete Name August 9th 2024 ' Team Canada August 9th 2024
& 1

Team Canada walks the Opening Ceremony
Thank you @xbrand, my personal sponsor! #Paris2024 #TeamCanada

¢
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Godkjenning av konkurransetoy

Frist for innsendelse 2.mai 2024 til ihj@idrettsforbundet.no
Retningslinjer pr idrett
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Kontaktinformasjon mv.

* Retningslinjer, eksempler mv:
https://www.idrettsforbundet.no/tema/ol-og-paralympics/

- Spersmal og informasjon om planlagte kampanjer sendes til:
10c060d2.idrettsforbundet.onmicrosoft.com@emea.teams.ms

- Kontaktpersoner i NIF for avrige spersmail:
- marked: Ingrid Haukvik-Jensen ihj@idrettsforbundet.no
« juridisk: Tord Jordet juss@idrettsforbundet.no
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